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Entscheidungen

fur die Zukunft treffen!

7 it dieser reprasentativen Studie
/| erhalten Sie umfassend Kenntnis

Uber das Einkaufs-, Einkaufspendler- und

Informationsverhalten der Menschen in
Mainfranken. Zusatzlich haben wir

zukinftige Kaufabsichten der wichtigsten

Produktbereiche und Dienstleistungen
erforscht.

Im Rahmen dieser Studie haben wir
aber 1.700 Personen in Mainfranken in
personlichen Interviews anhand von
Fragebdgen Gber ihre Meinung befragt.
Eine besonders hohe Zahl, wenn man
bedenkt, daB z.B. fur Umfragen zur
Bundestagswahl, die sich auf ganz
Deutschland beziehen, oft nur 1.000
Interviews die Basis bilden.

Es handelt sich um die 3. Studie dieser
Art. Wir sind damit in der Lage, das
Verhalten und die Gewohnheiten der
Birger Mainfrankens Gber den Zeitraum
von 10 Jahren zu dokumentieren bzw.
darzustellen.

ot fotn

Paul Zoller
Verlagsleiter Anzeigen

Die lhnen nun vorliegende Broschare
enthalt die wichtigsten Ergebnisse dieser
Studie, aber bei weitem nicht alle. Die
gleichen Daten gibt es auch fur einzelne,
kleinere Teilgebiete (Wirzburg Stadt und
Land, Kreis Main-Spessart, Kreis
Kitzingen, Schweinfurt Stadt und Land,
Kreis Bad Kissingen, Kreis HaBberge und
Kreis Rhén-Grabfeld).

Sprechen Sie mit unserem Anzeigen-
marketing, unseren Service-Blros und
unseren Kundenberatern.

VRS LR

Matthias Faller
Anzeigenleiter

Zeitungsgruppe MAIN-POST, Wirzburg
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Menschen
in der Region

an kann die Behauptung aufstel- der Region auf Kreisebene, zeigt sich ein
./ len, daB sich die Mainfranken mit erfreulich ausgeglichenes Bild, das von
ihrer Umgebung, den Menschen, der Schweinfurt Stadt mit 79% angefiahrt

Mentalitat und Landschaft identifizieren.  wird.

Behaupten doch fast 3/4 der Befragten,

daB sie sich mit ihrer Region sehr

verbunden bzw. verbunden fuhlen. soniicne 2oensiag
Betrachtet man die Verbundenheit mit Wenn es um die Beurteilung der eigenen
persdnlichen Lebenslage geht, bewerten

dies die Befragten weitaus positiver als

. die allgemeine momentane Wirtschafts-
Gesamtes Befragungsgebiet > A i
lage der Region. So sind Gber die Halfte

ver;i’:";,en verllla;:ggen der Befragten mit ihrer momentanen
26 % Lebenssituation zufrieden bzw. sehr

zufrieden. Geht es um die gegenwartige
wirtschaftliche Lage der Region, empfin-
den 46 % diese als sehr gut bis zufrieden-

stellend.
nicht
verbunden |

9 %

etwas Die Einstellung hinsichtlich einer schlech-

) verbunden : —
Uber 1/4 der 18 9% ten konjunkturellen Lage hat sich in den
Mainfranken fihlen letzten funf Jahren fortgesetzt. Die am

sich mit ihrer Region e
sehr verbunden brrriteteifaed

haufigsten genannte Antworlt auf die

Kreis/Stadt erster Wert: sehr verbunden, zweiter Wert: verbunden Gesamt
Wirzburg Stadt — [19% 48% 67 %
warzburg Land [ EEEEEIIN 37% 72 %
Main-Spessart BN 2225 ‘ 70 %
Kitzingen EERERNN 47 % 73%
Main-Tauber A ; 1%
schweinfurt Stadt |[EERCEEEEEEEEENE 46% i 79 %

schweinfurt Land  EZE/SN ‘455 68 %
Bad Kissingen 16%  61% 77 %
HaBberge 55% 77 %

Rhén-Grabfeld 22% 55% 77 %
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Frage ,Welche Probleme sehen Sie fur die
Region?” ist dementsprechend die
Arbeitslosigkeit.

An zweiter Stelle sehen die Bewohner
der beiden Wirtschaftsraume zwei unter-
schiedliche Sachverhalte. Fiir die Befrag-
ten, die im Wirtschaftsraum Wirzburg
leben, spielt der Umweltschutz auch eine
bedeutende Rolle. Die Bewohner des
Wirtschaftsraumes Schweinfurt sehen die
Auslanderpolitik auf Platz zwei.

Wirtschaftsraum Warzburg:
Wrzburg Stadt und Land,
Kreis Main-Spessart, Kreis Kitzingen

Wirtschaftsraum Schweinfurt:
Schweinfurt Stadt und Land,

Kreis Bad Kissingen, Kreis Hal3berge,
Kreis Rhon-Grabfeld

Gesamtes Befragungsgebiet

zufriedenstellend

%

sehr gut/gut
14 %

schlecht/
sehr schlecht
54 %

B OO0 PesaHas I

tabdueliiAEAl]

i
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Gesamtes Befragungsgebiet

zufrieden
a5 %

sehr
zufrieden
10 %

gar nicht s
"5 U

)

einigermaBen’
zufrieden
9 %

weniger
zufrieden
34 %

Uber die Hilfte der
Mainfranken sind mit
threr personlichen
Lebenslage zufrieden
bzw. sehr zufrieden

bt
Nt

Gesamtes Befragungsgebiet

zufriedenstellend
29 %

sehr gut]gut
17 %

schlecht/
sehr schlecht
54 %

HER R EITTHG
s HA

aviL

931 1998 |

sehr schlecht

s;{, Der Trend halt auch

W 7998 an

zufriedenstellend

sehr gut/gut




Einkauf -

66,2 % der Main-
franken des gesamten
Begragungsgebietes
fahren nach Wirzburg
zum Einkaufen

80% kommen mit dem
Pkw nach Warzburg

weite oder kurze Wege

ie Mainfranken sind mobil und in
..... " ihrer Wahl der Einkaufsorte flexibel -
74 % der Befragten tatigen ihre Einkaufe
auch in anderen Orten, als in ihrem
Wohnort.

Fur die etwas langere Wegstrecke bei Ein-
kaufen in anderen Orten sprechen einige
Argumente. Nach Meinung der Befrag-
ten, haben sie dort eine bessere Auswahl,
die Preise sind gunstiger und man kann
gleichzeitig auch andere Dinge mit erledi-
gen, wie z.B Arztbesuche, Behorden-
gange usw.

Rhén-Grabfeld
33.861 (49,8 %)
HaBberge
19.392 (28,1 %)

Bad Kissingen
53.475 (61,5 %)

Main-Spessart
83.346 (80,9 %)

Wi ; Schweinfurt Land
Main-Tauber “‘mz‘ 152,532 (58,4 %)
A Schweinfurt Stadt

82.037 (76,V' e

\, 20.302 (49,5 %)
Neckar Odenwald \
23.056 (53,6 %) Wiirzburg Land
i 111.405 (91,3 %)
Kitzingen

49.883 (73,4 %)

Gesamtes Befragungsgebiet

... auch an
anderen Orten
74 %

... nur am
Wohnort
26 %
B'ad.l(issinvgen
5.148 (5,2 %)
4 HaBfurt
i 6.888 (7 %)
v
Karlstadt

7.703 (7,8 %) ,

",

purg .
g ~—»-Schweinfurt
- i 14.620 (14,8 %)
Tauberbischofs-*
heim
4.316 (4,4 %)

 J
Kitzingen
12.631 (12,8 %)

Gesamtes Befragungsgebiet

Pkuw s0.0 - BRI
Bus - StraBenbahn 15,0% [l

Zug 80% [l

Moped - Motorrad 1,7% I
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Einkauf —
weite oder kurze Wege

PN A | ¥
nurZer vwe ) 11 U .

Fahrtkosten

Die Argumente der Mainfranken, die ihre
Einkdufe ausschlieBlich in ihrem Wohnort
tatigen, zeigen eine andere Betrach-
tungsweise dieses Themas. Einige kénnen
aus gesundheitlichen Griinden keine wei-
teren Fahrtstrecken zuricklegen oder
haben Uberhaupt keine Fahrgelegenheit.
Aber auch das bequeme Einkaufen fast
vor der Haustlire und das Sparen der
Fahrtkosten ist far einige Befragte aus-
schlaggebend, direkt vor Ort einzukaufen.

Einkaufspendler
!Rr :E. ;

Bad K|ssmgen Bad Klssmgen

Karlstadt 5.675 (14 %) 62.225(71,5 %)
739 (2 %)

Main-Spessart Rhén-Grabfeld

= 0,
12,621 (12.3 %) 50.256 (73,9 %)
furt Sc furt
Wiirzburg <— ——— HaBfurt Wiirzburg Land <«—— HaBberge
20.302 (50 %) 5.454 (13 %) 25.364 (20,8 %) P % 43.386 (62,9 %)
Sl \

Wirz g Staodt Schweinfurt Land

14.620 (14,8 %) 83.137 (92,4 %) 36,2 % der Main-
Tauberbischofsheim Kitzingen Kitzingen : franken des gesamten

381 (1 %) 1.798 (4 %) 18.675 (27.5 %) Befragungsgebietes
W -,u,nu‘ “ 113 B TR PR W IR RTINS o ) fahren nach Schwein-
| Basis 41.000 Pe *"’“Lmaummmmmmmm | Basis 310,000 Persorien i it
Gesamtes Befragungsgebiet
Pkw 84,9 R
Bus-StraBenbahn 12,9% [l
Zug 36% i
Moped-Motorrad 1.4% | 84,9 % kommen
— mit dem Pkw nach
Schweinfurt
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Anschaffungen
im Haushalt

" aufabsichten kénnen aus den unter-

. schiedlichsten Motiven entstehen.
Gerade im Konsumguterbereich sind
Kaufe, abgesehen von der Preis-
gunstigkeit, durch Spontan-, Gewohn-
heits- oder Sozialentscheidungen
gepragt. Fur den Einzelhandel ist aber
nicht nur das Motiv fr einen Kauf
ausschlaggebend, sondern auch, wie
haufig gekauft wird und warum gerade

in dem jeweiligen Geschaftstyp.

Wirtschafts- Wirtschafts-
raum raum

Wiurzburg Main-Tauber
in % in %

Wirtschaftsraum Gesamtes
Befragungs-

gebiet in %

Geschaftstyp
Fachgeschaft/Spezialgeschaft

SB-Warenhaus/
Verbraucher-, Fachmarkt

Kauf- und Warenhaus
Einkaufspark/-center
Versandhandel

62,9

Geschaftstyp
SB- Warenhaus
Kriterium Fach-/Spezial- Verbraucher-/ Kauf-und  Einkaufspark/ Versand
geschaft Fachmarkt  Warenhaus center handel

Eac‘r';mi';"i“hc 6.4 % 6,9 % 24,6 % 2,2 %
Ganstige Preise 5.1 % 28,4 % 8,8 % 21,5 %
GroBe Auswahl 10,5 % 27.9 % 8.7 % 11,9 %
G hmenie  36% 34w sax -
Bauemeungestone 5% sE%  MA%  35%

ARpHREE L eI T TR ATt ety
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Anschaffungen
im Haushalt

Durchschnittliche Ausgaben beim letzten Einkauf:
Schuhe/Lederwaren 140,- DM, Oberbekleidung 261,- DM, Haushaltswaren 135,- DM

Wirtschaftsraum Befragungsgebiet  Wirtschaftsraum Wirtschaftsraum Wirtschaftsraum
Gesamt Wiirzburg Schweinfurt Main-Tauber

Produktgruppe Kauf

Schuhe/Leder IMGEICEn. cxan F 84,5 % NN 3.4 - I S5 F
1bis 2 Jahre her 12,2 % 12,4% | 12,9% 11,1%

Oberbekleidung "5 Thonaten 80.9% F 80,7 % [N 2. - I 20.2 % P
1bis 2 Jahre her 13,2 % Ml 10,2% 14,9 % 14,8%

Haushaltswaren — "ezteh 42,2% M 38,1 % [ a5,7% [ 43,0% M

bis 2 Jahre ber 22,5 % | 22,7% | 22,5% 22,3%

-

Schmuck/Uhren  "S522n 29 19 W 23.4% [l 32.2% [l 32,4% M
WA il |

1bis2Jahreher 31,7 % HUINE 29,7 % TN 32,9% 32,6%
Heimwerkerbedarf "3 heamen 24,0 % [l 20,6 % il 27.7 %[ 235 %F

1 bis2 lahre her 12,6 % [l 1.5% 11.9 % 14,8 %
Frelaqize_itartikell I e 0.3 w 17,4% il 18,9% [l 221% m
E?an:rpé:ggr/ 1bis 2 Jahre her 24,0 % {1 225% 26,3 % 228% l“l"!‘i
Ga[tcnlbcdarfl et 68 % w 15,2% i 18.3% [l 17.0% E
-mobe 1bis 2 Jahre her 12,2 % I 10,6 % 13.1% 13.2% )

Wirtschaftsraum Befragungsgebiet  Wirtschaftsraum Wirtschaftsraum Wirtschaftsraum
Gesamt Wiirzburg Schweinfurt Main-Tauber
Produktgruppe Kauf
Maébelf MO et 19.5% M 158% M 22,5% [l 202% [l
Teppiche etc. 1bis2 Jahre her 33,2 % H ﬂf’l 29,9% / 34,4% 357%! m'm
PKW/Kombis T 153% q 14,8% [l 15,0% [l 16,5 % m
Gelandewagen .5 iveher 15,9% ] 13,6% . 18,2% 15,8% |
Videokamera/ o 43.7.9% a 127% [l 15,1% [} 12,9% M‘
Camcorder/ p o o
Fotoausriistung 1bis 2 Johre her 15,4 % 14,0% 15,5% 17,0% |
Unterhaltungs- ™S ienaon 15.0% m 134% Ml 157% [l 16,0 % m
elektronik 1 bis 2 Jahre her 26,1% 20,6% 27.5% 31,1% |
elektrische e 43.1% ME 11,0% il 124% [ 16,7 % m
HH-Gerate 1 bis 2 Jahre her 19,6 % 17,5% 22,3% 18,9% |
PCs/Drucker/ e B8 H 64%|] 44%]| 7.0%J)
Laptop/ 1bis2Jahreher 5,4 % 4,0% 6.0% 6,5%

Notebooks

Mainfranken Studie 98 9



Hoher Ausstattungsgrad

10

an GroBgeraten

Verstirkte Nachfrage
an Mikrowellengerdaten

Anschaffungen

im Haushalt

“= e Ausstattung in den main-
frankischen Haushalten hat sich im
Vergleich zu 1993 kaum verdndert. Nach
wie vor ist sie in dem klassischen Bereich
der GroBgerate wie z.B. Waschmaschinen,

Herde und Kuhlschranke relativ hoch. Die
kurz- und mittelfristige Nachfrage wird
sich nach den zuktnftigen Produktinno-
vationen richten und den anstehenden
Ersatzbeschaffungen im Haushalt.

Produkt
Herd

Waschmaschine

Kihlschrank/Kihl-Gefrierkombination

TiefkUhlschrank/-truhe

Mikrowellengerat

Geschirrspulmaschine

Wischetrockner

Gesamtes Befragungsgebiet

985 R AR
93,8 ° A A
os.5 o A .
60,4 % |
57.1% |
51.1% |
43,5% |

Wirtschaftsraum Befragungsgebiet Wirtschaftsraum Wirtschaftsraum
Gesamt Wiirzburg Schweinfurt
Produkt Geplanter Kauf
Mikrowellen o ISee 86% m 6,8 % - 11,2% [N
gerat in2bisSJahren 7,8 % ! 6,1 % [ 8,0 %
Geschirrspiil- ndmnfee: 24% M 6,7 % . 8.8% N
maschine in2bis5Jahren 6,7 % WL 6,9 % 8,5%
Waschetrockner "% padsten 499 M 4,4% [l 6.1% [l
in2bisSlahren 5,4 % 50% 5.7 %
omsteanks "SI 476 5.0% Ml 47% M
Kahlgefrier i 7bisssatven 7,7 % Ml 7.5 % Ml 8,5%
Waschmaschine " "?5‘ &Eg:j:fz 4,4 %Mn 6.5 % S 42 %l
in2bisS Jahren 7,7 % {gi 7,5 % ]l‘:ll:.ixj;.‘ 10,1 %
Herd nAsinxieen 3.7% 3.7% M 26%
in2bis5 Johren 5,3 % Jll 4,0% I 6,5%
Tiefkahlschrank " %5 machsten 0.8%] 36%[
in 2 bis 5 Jahren

2,1 %&%
3,4%

2,2% |

52%
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Anschaffungen

im Haushalt

Ein Hinweis fur die sich wandelnden
Lebensgewohnheiten der Mainfranken ist
die verstarkte Nachfrage an Mikrowellen-
geraten. Die auf diese Produkte ausge-
richteten Lebensmittelangebote in den
Kahltruhen der Einzelhandelsgeschafte
haben sich in den letzten funf Jahren

(s} 21 a -
»m..iih'i!ij lﬁ] ERIHET

immer weiter etabliert. Daf3 sich diese
Entwicklung fortsetzen wird, zeigt zum
einen die Erstplazierung bei den geplan-
ten Anschaffungen in den nachsten 12
Monaten (8,6 %) und die in den letzten
funf Jahren um 11,5 % gestiegene Aus-
stattung an Mikrowellengeraten.

i

(|
Pinitekis ' LT m]in[} L il

Kreis/Stadt Kaufkraftkennziffer je Einwohner Veridnderung in %
Durchschnitt Bundesrepublik Deutschland = 100

1987
Wuarzburg Stadt

Wiarzburg Land

, 1987
Main-Spessart

102,1

T +5.9

1987

+ 8,6

A 2 #1338

e 1987 86,7
Rislgw A T e +7.4
B e 4

Schweinfurt Stadt

Schweinfurt Land

_ o -7.9
TR T

ROOT i e s e e > s +62

: 1987 82,7

Bad Kissingen e e —
L3 S ¥ Lottt MY : ..93,9 +13,5
1987 84,0

HafBberge
ST T + 7
1987 80,0

Rhoén-Grabfeld " —
1997 89,5 + 11,9

Gesaml s x
1997 97,8 +6,9

97,9

Bayern Gesamt

ot ,“f;. m u‘u} u”q

AR T TSR TP AT OO R I.F"
| Quelle: Unterfranken in 22

O T

l' i I 1l

1

Y R TR N =T
U 1053 +7,6

E IR ﬁiqr ““h
L s {2

‘gtnr-e"—r‘

i
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Markte far Unterhaltungselektronik,
Computer und Kommunikationstechnik

Rasante Entwickiung
bei den neuen Medien

“, ie Zeit scheint zu rennen, betrachtet
man die rasante Entwicklung inner-
halb der Branchen Unterhaltungselektro-
nik, Computer, Kommunikations- und
Multimediatechnik.

So schof3 z. B. die Ausstattung mit
PC/Notebook/Laptop innerhalb von funf
Jahren von 0,8 % auf 39,8 %, d.h. 39,8 %
der befragten Haushalte nennen mittler-

weile ein Gerat aus dieser Produktgruppe
ihr eigen. Eine dhnliche Entwicklung
zeichnet sich far die Bereiche Modem und
Internet-Anschlisse ab.

Der Klassiker Radio/Kassettenrecorder,
in der letzten Studie mit 78,1 % auf Platz
zwei, wurde von der kompakten Stereo-
anlage mit 82,3 % von diesem Platz

abgelost.

Produkt

Farbfernseher

Sterecanlage

Videorecorder

Autoradio

CD-Spieler

Kassettenrecorder

alleinstehendes Radio {(ohne Autoradio)
Walkman/Diskman
Videokamera/Camcorder

Decoder fur Empfang von digitalem TV

Produkt
Komforttelefon
PCU/Notebook/Laptop
Anrufbeantworter
Drucker/Farbdrucker
CD-ROM-Laufwerk
Modem (PC-Anschiuf3 ans Telefonnetz)
Internet-AnschluB
Mobil-/Funktelefon
Faxgerat (ohne PC-Fax)
ISDN-AnschluB

Gesamtes Befragungsgebiet

sa,5 [ N
523+ W
79.3 . DA

7.3 ARG
6.2 . i
48,7 |

32,3%
30,7 %
16,0% [l

28% ||

Gesamtes Befragungsgebiet

1.3~ iR
39,8 %
37,6 %
35.4% GG
29,7% N
1,9% Il

81% Il

73% [l
62% i

3.8% i
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Markte fur Unterhaltungselektronik,

Computer und Kommunikationstechnik

Die Mainfranken sind ganz auf Fort-

schritt eingestellt. Dies wird deutlich,

wenn man sich die geplanten mittel- und
kurzfristigen Anschaffungen betrachtet.
10,4 % der Befragten mochten in Zukunft

rund um die Uhr erreichbar sein, auch

wenn sie viel unterwegs sind. Daher

Wirtschaftsraum

Produkt

Anrufbeantworter

Decoder fur
Empfang von
digitalem TV

PC/Notebook/
Laptop
CD-ROM-Laufwerk
Drucker/Farbdrucker
CD-Spieler

Mobil- /
Funktelefon
Komforttelefon
Farbfernseher
Faxgerat

Stereoanlage

Videorecorder

Mainfranken Studie 98

Befragungsgebiet
Gesamt

r 9.8 % [N
5,2 % (i

9.7 5% [
10,1 % (AN

Geplanter Kauf

in den nachsten
12 Monaten 10,4 %

in2-5Jahren 4,2%

in den nachsten
12 Monaten 8,4 %

in2-5lahren 8,9 %

in den nachsten
12 Monaten 83%

in2-Slahren 7,1%

in den nachsten

12tdonaten 7.7 % [
in2-SJahren 7,8 % SR

in den nachsten
12 Monaten 7.5 %

in2-5Jahren 7,2 % Wil

inden nichsten
12 Monaten 29 %

1bis2 Jahre her 4,6 %

inden nachsten

12Monaten 2.7 % 2
in2-Slahren 5,1 % [

in den nachsten
12 Monaten 54%

in2-5%lahren 5,2 % 00

in den nachsten
12 Monaten 2.0 %

in2-5Jahren 8,2%
inden nachsten
12 Monaten 4.6 %
in2-sJahren 4,6 %
inden nichsten
12 Monaten 43 %
in2-5SJahren 6,5%
in den nachsten
12Monaten 44 Y
in2-5Jahren  6,0%

werden sie in den nachsten zwolf Mona-

ten einen Anrufbeantworter kaufen.

Aber auch das digitale Fernsehen mit

seinen vielzahligen Spartenkanalen wird

fur 8,4 % der Befragten in absehbarer

Zeit zur personlichen Fernsehgrundaus-

stattung zahlen.

Wirzburg

7.8% [l
7.7 % Sl

7.1% Ml
8,3 % Mt
7.1 % _
8.3 % ;,irgf;l.‘x";‘

4,9% il

3,2 % (il

42% Ml

4,9 % 3;"‘:;.,‘.‘

5.8% Il

60%

36l

7.7 % Hui

5.0 % Il

4,1% W

Wirtschaftsraum

Wirtschaftsraum
Schweinfurt

11,9 o [

4.1 %

55 % [l

10,4 %

57 o I

7,0 %

8.3 %

76 %

7.6 %[N

74 %

7.7 %

5.6 %

56 %

7.0 %

5.5 % Il

4,6 %

6.1 %l

10,8 %

32%l

5.4 %

5.0 %l

5,8 %

6.0 % Il

7,0 %

Die Mainfranken sind
ganz auf Fortschritt ein-
gestellt

Wirtschaftsraum
Main-Tauber

8.7% M
2,9%

10.5%W
5,5 %

ot o
6.2 % Ml

78%]
7.5 % i

7.7 %M
5,9 %
4,9%
3,8% %
3,1%

4,8% l
5,1 % Wil

54 %
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Markte fur Unterhaltungselektronik,

Computer und Kommunikationstechnik

“, er Personal-Computer ist aus dem
" Berufsleben nicht mehr wegzuden-
ken. Die enorm schnelle Entwicklung die-
ses Marktes, nicht nur auf gewerblicher
Seite, zeigt sich dadurch, da3 mittlerweile
57,4 % einen PC beruflich als auch privat
nutzen.

Die deutschen Online-Nutzer schneiden
im weltweiten Vergleich nicht schlecht
ab. Mittlerweile gibt es weltweit ca.
100 Millionen Online-Nutzer, diesen

stehen ca. 8 Millionen in Deutschland
gegenuber.

Einkaufen im Internet wird auch in
Deutschland salonfahig. Zahlreiche
Online-Benutzer beabsichtigen in
Zukunft ihre Einkaufe haufiger Gber das
Internet zu tatigen. Zu den Spitzenreitern
bei den derzeitigen Online-Bestellungen
zahlen Produkte aus dem EDV-Bereich
(Software, Zubehor, Shareware, Hard-
ware), Bucher und Musikprodukte (CDs,
Schallplatten). Uberraschend gut scheint
sich das Internet auch als Einkaufsquelle
far Mode zu etablieren,

‘Wurzburg Onfine - Hauptseite ()=

D termttoie | Ao | @rirw | Apir | Griwr | 2] (RS

| WURZBURG-ONL

Termine, Werzbury,
Aus dem Ratheus,
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. |
Wir machen o moy o Bomsrvrgyh Brstes 1185 nigvien LA Feely grioe B W ¢ LG R
den Wez frell e KETDe e Lon AT Sewi e R
Qo dm P2ty BTN B b ?
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Markte fur Unterhaltungselektronik,
Computer und Kommunikationstechnik

In Mainfranken besitzen 19 % (71.700)
der Personal-Computer-Besitzer einen
Online-AnschluB3. 15 % planen in abseh-
barer Zeit, sich einen solchen zuzulegen.
Die meisten Online-Besitzer nutzen ihren
AnschluB3 an zwei bis drei Tagen in der
Woche. Die Online-Dienstleistung ist eine
noch sehr junge Branche. An der Nutzung

Im privaten Bereich
nimmt die PC Nutzung
immer mehr zu

Gesamtes Befragungsgebiet

Nur privat
Nur beruflich 22 %
21 %

Beruflich und
privat
57 Y%

der bestehenden Angebote kann man
ersehen, dafB die Mainfranken die Spann-
breite der Moglichkeiten im Internet far
sich noch nicht ganz erschlossen haben.
Fur die Anbieter bedeutet dies, daB die
notige Markttransparenz noch fehlt. Mit
kontinuierlichen MarketingmaBnahmen
bzw. Informationskampagnen wird das
schnelle Wachstum dieser Branche weiter
anhalten.

Gesamtes Befragungsgebiet
Nein, und nicht

geplant
66 %

19 %

Nein, aber in
Planung
15 %

Nutzung von

Sonstiges (z. B. E-Mails)
Online-Shopping
Suchmaschinen
Berufliche Informationen

Serviceseiten, Wetter, Borse, Reisen

521 %
s05% I
333%

Gesamtes Befragungsgebiet

oo .
o

Weltweite Kommunika-
tion gewinnt an Bedeu-
tung

Mainfranken Studic 98
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Einkaufsgewohnheiten

bei Verbrauchsgutern

enn es um den routinemaBigen
+ Einkauf von Giitern des taglichen
Bedarfs geht, spielen eingefahrene
Gewohnheiten verstandlicherweise eine
wesentlich groBere Rolle als bei den
hochwertigen Gebrauchsgttern.

Die klassischen Einkaufstage fur Lebens-
mittel sind nach wie vor der Freitag nach-
mittag und der Samstag vormittag. Im
gesamten Befragungsgebiet kaufen 65 %
der Haushalte mehrmals wochentlich
Lebensmittel ein und weitere 7,8 % sogar
jeden Tag. Aber bereits fast 30 % konzen-

Einkaufsfrequenz in %
Region Gesamt
Wirtschaftsraum Wiarzburg

Taglich . .
Wirtschaftsraum Schweinfurt
Wirtschaftsraum Main-Tauber
Region Gesamt

Mehrmals Wirtschaftsraum Wiirzburg

wochentlich . .
Wirtschaftsraum Schweinfurt

Wirtschaftsraum Main-Tauber

Region Gesamt

Einmal Wirtschaftsraum Warzburg

wochentlich : .
Wirtschaftsraum Schweinfurt

Wirtschaftsraum Main-Tauber

65 % aller Haushalte
kaufen Lebensmittel
mehrmals 7
wochentlich ein [ adetsviesrissisre

N
&h
[=)

trieren sich auf den einmaligen GrofBein-
kauf far die gesamte Woche.

Der vergleichsweise haufige Kontakt zum
Einzelhandel bietet besonders gute Vor-
raussetzungen fur erfolgreiche Marke-
tingaktivitaten. Die Anbieter kdnnen in
Mainfranken mit den Verbrauchern
intensiver kommunizieren als in den
grof3stadtischen Ballungsraumen, in
denen ein héherer Anteil von berufstati-
gen Singles und Doppelverdienern unter
Zeitdruck und ,EinkaufsstreB” leidet.

U1 -

! P

[ SR
B
o EE=
(o B

27,2
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Einkaufsgewohnheiten
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Wirtschaftsraum

Name/Firma
Aldi

C&A
Kaufhof
Edeka

Obi

BayWa
Neubert
Media Markt
Wertkauf
Duttenhofer
Kupsch
Schlecker
Wohrl
Deppisch
Praktiker
Norma

Udo Lermann
Breuninger
Schlier
S.Oliver

Mainfranken Studie 98
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Wirtschafts-
raum
Warzburg
in %

97,7

96,7
94,7

91,3

89,5

86,1
86,0
86,0
85,7

85,1
82,7
80,4
79,0

Wirtschaftsraum

Name/Firma
Aldi

C&A

Obi

Edeka
Schlecker
Kaufhof Galeria/Horten
Engelhardt

Media Markt

BayWa

Norma

E-Center

Kupsch

Neubert

Wohrl

Muller

NKD-Markte
Angermdiller

Rewe

Globus

Dehner Gartencenter

Wirtschafts-
raum
Schweinfurt

in %

97,7

94,1

93,1
87.1
86,6
85,8
84,5

80,8
79,9
79.8
78.6

78,6
771

67,7

61,8

17
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Einkaufsgewohnheiten
bei Verbrauchsgutern

Das Wichtigste fir die
Konsumenten ist
preisgunstige Ware

/" elche Anforderungen wirden Sie

an Lebensmittelgeschafte stellen?
Die Mainfranken sind sich da nach wie
vor einig. Auch in der 3. Studie legen sie
groBen Wert auf die Preisglinstigkeit der
Ware. Sind es 1993 noch 54,8 % der
Befragten gewesen, die diese Anforde-
rung an erster Stelle sahen, wollen 1998
bereits 57,4 % der Probanden auf Preis-
gunstigkeit beim Einkauf nicht mehr ver-
zichten. Ebenfalls unter den ersten drei
Anforderungen ist die Frische der Lebens-
mittel und deren hohe Qualitat zu
finden.

Gesamtes
Befragungs-

Wirtschaftsraum

gebiet
in %

Kriterium

Preisgunstigkeit

Frische Ware

Gute Qualitat

Grofe Auswahl

Sauberkeit

Glnstig gelegen

Hat oft Sonderangebote

Ubersichtlichkeit im Geschaft

Gute Parkmaéglichkeiten

Geschaft hat Selbstbedienung

Maderne Ladenausstattung

Man kennt mich namentlich

48,5
28,3
24,9
24,5
23,8
1.7
11.4

41

3,7

Auf Wunsch wird Ware nach

Hause geliefert 34

Anhand der nebenstehenden Tabelle
wird verdeutlicht, welche Sonderange-
bote von den Mainfranken haufig oder
gelegentlich genutzt werden. Die Ver-
brauchsgtter fihren hierbei die Rangliste
an. Die Dauerbrenner sind Wasch-, Spl-,
Putz- und Reinigungsmittel, wenn es um
die Nutzung von Sonderangeboten geht.
Die vorliegenden Ergebnisse bestatigen,
daB der Einzelhandel bei der Bewerbung
von Sonderangeboten gerade in diesen
Produktbereichen auf hohe Resonanz
stoBt.

Wirtschafts-
raum
Main-Tauber
in %

Wirtschafts-
raum
Wirzburg
in %

Wirtschafts-
raum
Schweinfurt
in%

55,6

48,0

63,7

48,9
46,2

23,9 21,9
27,3

17,3

30,6

12,7
8.3

15,3

5.1 3,1

3.6
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Einkaufsgewohnheiten

bei Verbrauchsgutern

il NI s TR T’""’"h ; nw R L L AR e e
111; fif 71"' i‘LQ 1 an ,,-: ',?.i: : M ;t; ng"{}j,d ﬁﬁj[ . il I“}M “h“m! ‘I"lhﬂld
IneE i il BB R "lﬂ‘ ﬂs b med ﬁ#ﬁhmu‘mm:_.w i Eﬁli mv n gt 3 i »ﬂP LL\hLEm- Bl IR
Wirtschaftsraum Befragungsgebiet Wirtschaftsraum Wirtschaftsraum Wirtschaftsraum
Gesamt Wiirzburg Schweinfurt Main-Tauber
Produkt Nutzung
qelegentlich 35,6 % 34,7 % 31.8% 41,5%
Spulmittel nautia 37,6 % [NRNG 335 37,5% NG 42.9 % “
gelegentich 36,1 % MMIIIMNN 39,9 % Ml 31.1% 37.5%
Reinigungsmittel . ocnuich 37,1% 38,0 % UMM 35, 4%
Karperpflegemittel haufig 27,5 % ‘ 27,5% M 27.7% [N
gelegentlich 36,2 % 36,0% . W 346%
suBigkeiten/ hautig 27,2 % [N 27,0 % 25,7 % G0 n
Schokolade gelegentich 31,9 % IINEAEE 31,4 %! i 282 %
Kase, Butter, Milch haufig 24,7 % m 232% M 293% N 20.7% h
gelegentlich 34,2 % 35.5% IMIHI 32,0% 35,4%
Fleisch/ haufiq 24,2 % m 241% M 1%l 195% h
Waurstwaren gelegentich 32,9 % 34,6 % il s03%
Fruchtsafte haufig 22,9 % m 25,6 % 21.6% [N VT
gelegentlich 33,5 % 32,9% L mfﬂ 30.4 % dih
Frisches Obst/ naufig 22,7 % m 18,9 % M 28,5% h
Gemdse gelegentiich 33,3 % 31,9% il 32.4%
Obst- und haufiq 20,4 % m 18.8% M‘ 215% h
GemUsekonserven gelegentlich 32,8 % 36,6% | ! Jmﬁﬂ: 26.1%
Bekleidung haufig 19,3 % h 21.2% M 22,8%
gelegentich 31,3% 34,8% Wl 206% h
Spirituosen haufig 18,3 % - 18,6 % M 18,7% IR 17,4% h
gelegentiich 27,2 % 30,4% il 21.1% 30,9% .
Tiefkhlkost haufig 18,0 % h 18.3% M, 20,1% 14,7 %
gelegentiich 31,9 % 33,6% il 2s.2% 34,3% h
Kleinelektrogerate haufig 14,1% h 15,6 % MM _ 16,9% [N 8.7% I
Hausrat gelegentich 26,7 % 29,7% il 25,0% 25,1%
" Basis PRrsonend ||| 8Ss0e00TT T 38R0007 T 3sE000 L L T
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Fahrzeugmarkt

ereits durch die Einkaufspendel-

J Gewohnheiten der Mainfranken, ist
klar ersichtlich geworden, dal} die
Bewohner dieser Region sehr mobil sind.
Wenn man bedenkt, daB3 in 87,6 % der

befragten Haushalte ein Pkw oder sogar Marke  Gesamtes Befragungsgebiet in %
zwei und mehr Pkw vorhanden sind, ist VW 1998 R ¥
dies leicht nachzuvollziehen. (CEER 2,
1998
Opel S
1993 MR T: 0
; 3 e 1998 [IEEX]
Bis zu 10.000 km pro Jahr legen 49,3 % Ford 1993 WETH
der Pkw-Besitzer, das sind 381.850 Main- g
. _ 1998
franken, auf den Bundes- und Land Maicadis -lll
straBen sowie Autobahnen zurtck. 1993
1998
Audi m
1993 |17
1998 .:!:I
BMW
1993 [
. 1998 le
Marke Gesamtes Befragungsgebiet Fiat :
1993 3.3
VW 32,5% |GG
Opel 20,9% [ Renault 1998 [l 5.1
Ford 13,1% [l 1993 43,0
Mercedes 11.1% Il 1998 i 3.6
. Toyota =
Audi 10,0% [} 1993 [ 2,2
MW 8,0 %
4 G 1998 3.4
Fiat 6,9 % . Mazda 5
1993 | 1,8
Renault 51% [l
1998 3,2
Toyota 36% i i .
Mazda 34% |} 1993 | 1,8
Nissan 3,2% 1998 3.0
' i Mitsubishi L
Mitsubishi 3.0% | 1993 2,2
0,
Peugeot 29% || P : 1908 2.9
o eugeo
Honda 1.3% | g 1993 1.6
Suzuki 1,0% |
Volvo 1.0% | Sonstige 1998 38
1993 | 0,7

andere Marken  1,5% |

Mainfranken Studie 98



Fahrzeugmarkt

Der hohe Grad an Pkw-Ausstattung in
dieser Region und damit die gegebene
Mobilitat ist Gberwiegend auf die landli-
che Struktur zurackzufthren.

Die Ahnlichkeit zwischen den Marken,
die bereits im Haushalt vorhanden sind
und den Marken, die bei einem zukanfti-
gen Kauf in Betracht kommen, lassen auf
Qualitat und gute, kontinuierliche Markt-
prasenz schlieBen. Trotz der hohen PKW-
Ausstattung ergeben sich fur die Zukunft-
bedeutende Absatzpotentiale fir die
unterschiedlichen Marken.

Wirtschaftsraum Gesamtes
Befragungs-
gebiet

in %
Marke
VW
Opel
Ford
Toyota
Audi
Mercedes
Nissan
Mazda
BMW
Peugeot
Volvo
Renault
Fiat
Porsche
Chrysler

T R

IR e R

Mainfranken Studie 98

Gesamtes Befragungsgebiet

- : Nein
Ja, \;s:l.l,zlcht - 77 %

Ja, sicher
9%

Wirtschafts- Wirtschafts- Wirtschafts-
raum raum raum
Wiirzburg Schweinfurt Main-Tauber
in % in % in %

33,8
26,7
21,1
16,6

9,4

8.9

71

Uber 200.000 alier
Befragten mochte sich
in den nichsten beiden
Jahren einen Neuwa-
gen sicher bzw.
eventuell anschaffen

Bestandigkeit der
Plazierungen lassen auf
Qualitat und gute
Marketingstrategien
schlieBen
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Finanzdienstleistungen

" ie Nutzung von Kreditkarten hat
L+ sich in den letzten fanf Jahren mit
48 % zu der am meisten gefragten
Finanzdienstleistung entwickelt. Im Ver-
gleich zur Vorgangerstudie konnte diese
Zahlungsart zusatzliche 28 % Menschen

Uberzeugen.

Der Trend in der Region, fur
das geplante Heim finanzielle
Vorsorge zu tragen, bleibt auch
1998 bestandig. Besitzt doch
fast jeder zweite Mainfranke
mindestens einen Bausparver-
trag. Damit kann die Baufinan-
zierung zwar den Spitzenreiter-
platz innerhalb der persénlich
genutzten Finanzdienstleistun-
gen nicht mehr behaupten, ver-
zeichnet aber immerhin einen
Zuwachs von ca. 7 %.

Der persoénliche Kontakt zur Bank spielt

nach wie vor eine groB3e Rolle. Der Neu-

Gesamtes
Befragungs-
gebiet

in%

Wirtschaftsraum

Dienstleistung

Kreditkarten

Baufinanzierung
Lebensversicherung/NVersicherung
Vermégensanlage
Telefon-/Home-Banking

45,0

21,7

Neucinstieg:
Telefon- und Home-
Banking zeigen den
allmahlichen Wandel
der Konsumenten-
gewohnheiten auf

4,7
Konsumkredite

einstieq der Dienstleistung des Telefon-/
Home-Banking mit immerhin 4,7 % zeigt,
daB neue Angebote genutzt werden.

Die Mainfranken setzen bei ihrer Bank-
verbindung, Girokonten zugrunde
gelegt, Uberwiegend auf 6ffentlich-recht-
liche und genossenschaftliche Institute.
Sparkasse, Raiffeisenbank/Volksbank und
Postbank behaupten ihre Plazierungen
von 1993. Wobei die Sparkasse mit einem
Anteil von 49,7 % einen Zuwachs von ca.
4 % verzeichnen kann.

Die Debatte um die Sicherheit der
zuklUnftigen Renten spiegelt sich in den
28,8 % der privaten Rentenversicherung
wider. Die soziale Absicherung durch
private Versicherungen im Krankheitsfall
spielt fur die Mainfranken eine immer
wichtigere Rolle.

Wirtschafts-
raum
Main-Tauber
in %

Wirtschafts-
raum
Schweinfurt
in %

Wirtschafts-
raum
Wiirzburg
in %
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Finanzdienstleistungen

(HEETR

Wirtschaftsraum Gesamtes i Wirtschafts-
Befragungs- raum
gebiet { i Main-Tauber
in % i in %
Kreditinstitut/Bank
Sparkasse

Raiffeisenbank/Volksbank/
Spar- und Darlehensbank

Postbank
Sparda-Bank

Bayerische Hypotheken-
und Wechselbank

Bayerische Vereinshank
Flessa-Bank

Dresdner Bank
Schillingbank
il Die Sparkasse bleibt die

Nr. 1, wenn es um
Girokonten geht

Wirtschafts- Wirtschafts-
raum raum
Schweinfurt Main-Tauber
in % in %

Wirtschaftsraum Gesamtes Wirtschafts-
Befragungs- raum

gebiet Wiirzburg
in % in %

Sparte
Private Haftpflichtversicherung 81,1 81.6

Hausratversicherung 78,3

Private Unfallversicherung 60,7

Kfz-Teilkaskoversicherung

Private Krankenversicherung
fir Arzt und Krankenhaus

Kfz-Vollkaskoversicherung
Private Rentenversicherung
Private Berufsunfahigkeitsvorsorge

Private Krankenversicherung -
nur Krankenhausaufenthalt
Rechtsschutzversicherung

Vieh- und Haftpflichtversicherung
Tier-Krankenversicherung

Gestiegener Anteil an
privater Renten-
versicherung spiegelt
Debatte um Renten-
sicherheit wider
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Bote vom Grabfeld, Bote vom Hal3gau,
Brickenauer Anzeiger, Der Steigerwald
Bote, Die Kitzinger, Frankische Nachrich-
ten, Frankischer Tag, Fuldaer Zeitung,
HaBfurter Tagblatt, Lohrer Echo, Main-
Echo, Main-Post, Munnerstadter Zeitung,
Neue Presse Coburg, Rhon- und Saale
Post, Rhon- und Streubote, Saale Zeitung,
Schweinfurter Tagblatt, Volksblatt,
Volkszeitung

Kitzinger Fundgrube

Anzeigenblatt (mit Gebietsausgabe Main-
Spessart), Bad Brickenauer Rundschau,
Bad Kissinger Anzeiger, Bad Kissinger

Medienlandschaft in Mainfranken*

Wochenblatt, Die neue Rundschau (mit
Gebietsausgaben Main-Spessart), Franki-
sche Wochenpost, Hammelburger Anzei-
ger, HaBBberg Echo, HaBfurter Wochen-
post, Markt (gesamtes Befragungsgebiet),
Markt am Sonntag, Munnerstadter Anzei-
ger, Report, Rhon-Grabfelder Anzeiger,
Schweinfurter Anzeiger, Sonntags-
Anzeiger, Top Shop, Wertheimer
Anzeigenblatt, Wirzburger Wochenblatt,

TV 1, TV Touring

Radio Charivari, Radio Gong, Radio Prima
Ton, Radio Primavera, Radio T.Q.N.,
RNO - Radio

* regional ansassige Medien, die abgefragt wurden
** Stand 01. 12. 97

Die Zeitungsgruppe MAIN 8 POST

mit Tarifpartnern

Tageszeitungen

m Main-Post
Schweinfurter Tagblatt
Bote vom HalBgau
Volksblatt
Volkszeitung

Bote vom Grabfeld
Der Steigerwaldbote

m Saale Zeitung

m Brickenauer Anzeiger

® Muinnerstadter Zeitung

m HaBfurter Tagblatt

m Frankische Nachrichten
(auf lokaler Ebene)

Anzeigenblatter

m Markt

m Markt am Sonntag
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Informationsverhalten

Regionale Tageszeitung
Anzeigenblatter
Regionaler Horfunk

Regionale Tageszeitung
Anzeigenblatter

Regionaler Horfunk

SHEREE T
Viediennutzu

Die Nutzung der Medien im Tagesablauf:

Typisierung der Nutzungssitution

il
1

Orientierungsfunktion

Nebenhersituation

GenuB- und
Entspannungssituation

Mainfranken Studie 98

ngsqualitaten 1996/97)

Reichweite

7750
573
22,6% N

primares Medium: regionale 3
Abonnementzeitung

sekundares Medium:  Horfunk
offentlich-rechtliches
Fernsehen

primares Medium: Horfunk
sekundares Medium:  Fernsehen

primares Medium: Fernsehen, X
insbesondere private
Publikumszeitschriften

sekundares Medium:  regionale
Abonnementzeitungen
{abends, samstags)
Horfunk

ZMG Frankfort 100

Reichweite
Wieviel Personen werden von einem Werbeltrager
in einem geografischen Raum erreicht

Orientierungsfunktion

Wahrend der Orientierungsphase schaltet der
Nutzer mental von einem Tagesabschnitt in den
nachsten. Typische Situation ist morgens, kurz nach
dem Aufstehen und abends nach Arbeitsende.

in Orientierungssituationen stoflen Werbe-
botschaften auf einen konzentrierten, informations-
orientierten Nutzer.

Nebenhersituation

Die Nebenhersituation ist zumeist durch eine
monaotone Tatigkeit gekennzeichnet, wie z. B.
Bageln oder Autofahren. Die Medien, die hier zum
Einsatz kommen, sollen in erster Linie die monotone
Tatigkeiten lebendiger gestalten,

GenuB3- und Entspannungssituation

Das Abschalten vom Alltag steht im Vordergrund,
der Konsument méchte in Eigenwelten abtauchen.
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Inhalte des Datensatzes

der Mainfranken Studie 1998

© Wirtschaftliche, soziale und
kulturelle Belange der Region
= Freizeitverhalten

Uber

» Kaufhauser

= Verbrauchermarkte
1 Lebensmitteleinzelhandelsgeschafte

¢ Textil- und Mébelhauser sowie

= Geschafte fur Unterhaltungselektronik
liegen Informationen und Daten aus der
Mainfrankenstudie vor, so dal} insgesamt
fiir Gber 60 Geschafte und Kaufhauser
Geschaftsprofile erstellt werden kénnen.

. AL I2WI AT T L3118 GC

Wer kauft

©was

WO

¢ aus welchem Grund und

» wieviel gibt er durchschnittlich
dabei aus?

© Verkehrsanbindung, Verkehrsmittel

Aaleamnthoid rlor

= Schon gekauft
» Einkaufshaufigkeit

Farlzinne cary (seserns

n Gute Parkmaoglichkeit

# Gute Qualitat

u Preisgunstig

w GroBe Auswahl

= Angenehme Einkaufsatmosphare
« Fachmaéannische Beratung

» Ubersichtliche Warenanordnung

= Freundliche Beratung

@ Gunstige Sonderangebote

w Fuhrt nur Massenware

» Kaufe dort haufiger als vor zwei Jahren

o arntencaten

Die Kunden und Nichtkunden im jeweili-
gen Marktgebiet und den Einzugsberei-
chen der Geschafte kénnen charakteri-
siert werden bis hin zur Berechnung von
Marktpotentialen.
Zusammensetzung der Kunden nach
n demografischen Merkmalen
© Nutzung von Sonderangeboten
= HaushaltsgUterausstattung

in den Bereichen:

— Haushalts- und Kichengerate

— Geréate der Unterhaltungselektronik

- Pkw, Motorrad, Mofa/Moped

- Versicherungen

- Bausparvertrage

- Bankverbindungen

- Bankdienstleistungen

— Online-Dienstleistungen

lenF e ~bievrredtinanllan

Generelle Nutzung von Informationsquel-
len bei gréBeren Anschaffungen und spe-
zifische, konkrete Nutzung von Tageszei-
tungen, Anzeigenblattern und lokalem
Hoérfunk sowie Fernsehen. Fur die Wer-
bung in den regionalen, lokalen Medien
stehen reprasentativ erhobene Reichwei-
ten* zur Verfigung. Werbungtreibende
erfahren, welche Kunden sie wo und wie
oft mit ihrer Werbung erreichen.

* bei lokalem Fernsehen, die Nutzungshaufigkeit
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Untersuchungs-
steckbrief

898.000 deutsche Personen ab
14 Jahren in Privathaushalten

1.753 Personen

' Anfang Marz bis Anfang Mai 1998

Personen
Wirtschaftsraum Wurzburg 393.000
Wiirzburg Stadt 99.000
Wirzhurg Land 123.000
Kreis Main-Spessart 103.000
Kreis Kitzingen 68.000

Wirtschaftsraum Schweinfurt  356.000

Schweinfurt Stadt 41.000
Schweinfurt Land 90.000
Kreis Bad Kissingen 87.000
Kreis Hal3berge 69.000
Kreis Rhon-Grabfeld 69.000

Wirtschaftsraum Main-Tauber 150.000
Kreis Main-Tauber 107.000
Kreis Neckar-Odenwald (Teil) 43.000

Gesamt 898.000

Mainfranken Studie 98
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